
La presentazione al Pirellone

Nasce il portale del turismo del vino
Ascovilo punta su digitale e accessibilità

La piattaforma
parte in Lombardia
come laboratorio

nazionale: un nuovo
ecosistema
che mette in rete
cantine e territori

GIUSEPPE SPATOLA
dal nostro inviato

MILANO Parte dalla Lombar­
dia un progetto che ambisce
a cambiare passo all'enoturi­
smo italiano, trasformando il
digitale in infrastruttura stra­
tegica e non più semplice ve­
trina. A promuoverlo è Asco­
vilo (associazione dei consor­
zi vitivinivoli lombardi) che
lancia il primo portale nazio­
nale interamente dedicato al
turismo del vino: una piatta­
forma (https://italiancellar­
door.wine/) pensata per met­
tere in rete cantine, consorzi
e territori, con l'obiettivo di­
chiarato di connettere la ric­
chezza produttiva lombarda
alla più ampia DOP econo­
my italiana.

La presentazione ufficiale,
con Alessandro Beduschi, as­
sessore regionale all'Agricol­
tura, Sovranità alimentare e
Foreste, e Debora Massari, as­
sessore regionale al Turi­
smo, Marketing territoriale e
Moda, segna l'avvio di un
percorso che non è soltanto
tecnologico, ma politico nel
senso più ampio del termi­
ne: costruire un modello
strutturato di enoturismo ca­
pace di generare reddito, raf­
forzare le aree interne e so­
stenere il ricambio genera­
zionale in agricoltura. «La
Lombardia dimostra di sa­
per fare da apripista, metten­

do insieme visione e concre­
tezza. Il portale dell'enoturi­
smo promosso da Ascovilo
rappresenta uno strumento
strategico per rafforzare la
competitività delle nostre
imprese vitivinicole e per da­
re valore alla DOP economy,
che solo in Lombardia sfiora
i 3 miliardi di valore. Digita­
lizzare e mettere in rete terri­
tori, cantine e consorzi signi­
fica creare nuove opportuni­
tà di reddito per le aziende
agricole, sostenere il ricam­
bio generazionale e consoli­
dare quel legame profondo
tra prodotto e paesaggio che
rende uniche le nostre deno­
minazioni», ha dichiarato Be­
duschi.
L'enoturismo
L'assessore Massari insiste
sul valore identitario e com­
petitivo dell'iniziativa: «Il tu­
rismo del vino rappresenta
una straordinaria opportuni­
tà per valorizzare l'identità
dei nostri territori e promuo­
vere una Lombardia sempre
più attrattiva a livello nazio­
nale e internazionale. Con
questo portale accompagne­
remo il visitatore in un'espe­
rienza completa, capace di
unire accoglienza, cultura,
paesaggio ed eccellenze pro­
duttive. La Lombardia si con­
ferma così laboratorio d'in­
novazione nell'enoturismo,

mettendo in rete imprese,
territori e competenze per
trasformare il vino in un ve­
ro motore di sviluppo turisti­
co sostenibile».

Al centro del progetto c'è
l'idea di un ecosistema digi­
tale integrato. «Il portale na­
sce dal bisogno di costruire
un ecosistema digitale inte­
grato, pensato per ispirare e
accompagnare il viaggiatore
dalla scoperta alla prenota­
zione di esperienze autenti­
che  afferma la presidente
di Ascovilo, Giovanna Pran­
dini . Grazie a una struttura
multicanale, accessibile e in­
terattiva, sarà possibile cono­
scere cantine, itinerari, even­
ti e percorsi tematici per ri­
spondere alla curiosità del
viaggiatore. Il nostro punto
di partenza è il territorio lom­
bardo, laboratorio di lancio
per sperimentare modelli in­
novativi. Il desiderio è di
aprirsi poi alla possibilità di
includere altri percorsi regio­
nali». Ma il vero batto distin­
tivo del «modello Ascovilo»
è l'accessibilità, intesa non
come requisito tecnico resi­
duale, bensì come architrave
progettuale. «Vogliamo esse­
re inclusivi e offrire al visita­
tore esperienze immersive e
culturali, ma anche edonisti­
che, che lo straordinario pae­
saggio agricolo può ospitare.
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Valorizzando tutta la bellez­
za che distingue il nostro
Paese nel mondo. Se voglia­
mo che le nuove generazioni
si appassionino all'agricoltu­
ra dobbiamo rendere le atti­
vità produttive economica­
mente sostenibili. E l'enotu­
rismo è una risorsa disponi­
bile ma non ancora sufficien­
temente valorizzata», sottoli­
nea Prandini. A rafforzare la
portata nazionale dell'inizia­
tiva interviene anche Fonda­
zione Campagna Amica, con
la presidente Dominga Cota­
rella: «Il lancio del portale

Ascovilo segna un passaggio
storico per l'enoturismo ita­
liano: un ecosistema digitale
nazionale che connette can­
tine, territori e viaggiatori in
un'unica piattaforma».

Il riferimento all'accessibi­
lità multilivello, illustrato
dalla professoressa Roberta
Garibaldi nel primo report
sulla domanda internaziona­
le, amplia ulteriormente la
prospettiva: non solo atten­
zione alle persone con disa­
bilità, ma accessibilità infor­
mativa e digitale, servizi per
il turismo silver, famiglie, vi­

sitatori stranieri, soluzioni
petfriendly e attenzione al­
le esigenze alimentari. L'ac­
cessibilità diventa così inve­
stimento strategico, fattore
competitivo e leva di qualità
complessiva dell'offerta. I
numeri confermano il poten­
ziale: quasi 20 milioni di ita­
liani nel 2025 hanno parteci­
pato ad attività di turismo
esperienziale legate al cibo e
al vino, mentre oltre la metà
dei turisti stranieri di riferi­
mento dichiara l'intenzione
di scegliere l'Italia per vivere
esperienze enogastronomi­
che.

Al tavolo Giovanna Prandini (Ascoviio) con gli assessori Alessandro Beduschi e Debora Massari
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