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1 vino, carta per il turismo
Anchic con il v port

LConcorsy “Divima colemla”
Bisbeitis Miseesschil & b [

Il vino,

carta per il turismo

Anche con il nuovo portale

Laproposta. || progetto per mettere inrete cantine, consorzi ed entilocali
«Strumento per rafforzare lacompetitivita e dare valore alla Dop economy»

SONDRIO
MONICA BORTOLOTTI

s PartedallaLombardia,
ma punta dritto al cuore della
Valtellina, ilnuovoportale inte-
ramente dedicatoal turismodel
vino promossodaAscovilo, l'As-
sociazione dei consorziditutela
vinilombardi. Unprogetto digi-
tale che ambisce a trasformare
Penoturismoinunalevastruttu-
rale di sviluppo economico per
iterritori.
Presentatadagliassessorire-
gionali Alessandro Beduschi
(Agricoltura, Sovranitaalimen-
tare e Foreste) e DeboraMassari
(Turismo, Marketing territoria-
leeModa) insieme allapresiden-
tediAscovilo GiovannaPrandini
ealladocente Roberta Garibaldi,
Piniziativa puntaamettereinre-
te cantine, consorzi, Strade del
vinoed entilocaliinun ecosiste-
madigitaleintegrato, capace di
accompagnare ilvisitatore dalla
scoperta alla prenotazione.

Intercettare ladomanda

PerlaValtellina,dove 'enoturi-
smo ¢ unodegliassi portantidel-
Peconomia turisticaprovinciale
sitratta di un passaggio signifi-
cativo.Il portale, «uno strumen-
to strategico per rafforzare la

competitivita delle nostre im-
presevitivinicole e perdarevalo-
re allaDop economy, che soloin
Lombardiasfiorai3miliardidi
valore» sottolinea Beduschi, na-
sce conl'obiettivodirenderel’of-
ferta visibile, accessibile e pre-
notabileinmodo sempliceein-
tegrato. Digitalizzare significa
infattiintercettare unadoman-
dainternazionale inforte cresci-
ta:secondoil Rapporto sul turi-
smoenogastronomicoillustrato
daGaribaldi, oltreil55%deitu-
risti tedeschi,inglesi, francesie

americani dichiaradivolervivere
esperienze enogastronomichein
Ttalianeiprossimianni. Unapla-
teapotenziale che perlaValtelli-
napuotradursi in nuove presen-
ze qualificate ein una destagio-
nalizzazione dei flussi.
«Ilturismodelvino - confer-
mal’assessore Massari - rappre-
senta una straordinaria oppor-
tunitapervalorizzarelidentita
deiterritori. Ilportaleaccompa-
gnera il visitatore in un’espe-
rienzacompleta, capacediunire
accoglienza, cultura, paesaggio

ed eccellenze produttive».
Inumericonfermanolapor-
tata economica del fenomeno.
Nel 2025 quasi 20 milioni diita-
liani hanno partecipato ad attivi-
taditurismo esperienzialelega-
tealciboealvino,mentreituri-
stienogastronomicirappresen-
tanoil 59%del totale deiviaggia-
tori.Secondo le elaborazionidi
Srm, ogni presenza enogastro-
nomicageneral5l,7 eurodivalo-
re aggiunto sul territorio, atti-
vando una filiera che coinvolge
agricoltura, ristorazione, com-

mercio, artigianato e servizi.

In unterritorio comela Val-
tellina, dovelaviticolturarichie-
deinvestimentielevatieunim-
pegno costante per lamanuten-
zionedei terrazzamenti, F'enotu-
rismo diventa anche uno stru-
mentodisostenibilith economi-
caesociale. Rafforzarelareddi-
tivita delle aziende significa fa-
vorireil ricambio generazionale
econtrastarel’abbandono delle
aree interne.

Accessibilita “muitilivello”
Un altro elemento centrale &

quellodell’accessibilita “multili-
vello”: non solo abbattimento

delle barriere architettoniche,
ma accessibilitd informativa e
digitale, attenzione al turismo
silver, alle famiglie, ai visitatori
stranieri, fino alle esigenze ali-
mentari specifiche ealle soluzio-
ni pet-friendly.

1l progetto coinvolgera ini-
zialmenteiConsorziaderentia
Ascovilo, valorizzandolediverse
aree produttive regionali, cia-
scunaconil propriocaratteredi-
stintivo, rafforzandol'attrattivi-
taperituristiitalianiestranieri.
Accanto alla promozione, un
ruolocentralesara dedicato alla
formazione e al supporto degli
operatori.

Icontenutidel portale saran-
no realizzati in collaborazione
con Consorzi, entilocali, Gal e
Strade delvino. Come vere e pro-
prie redazioni territoriali, se-
gnaleranno eventi, forniranno
materialiattraverso sezionite-
matiche. Ilprogettoé gidentrato
nellafase operativaconlamap-
paturadell'offertadisponibilein
Lombardia,laraccoltadeicon-
tenuti e la messa online della
piattaforma.
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