
Nasce uno strumento concreto ed efficiente di comunicazione online dell'offerta per promuovere i territori

Enoturismo, Regione e Ascovilo insieme

per valorizzare e promuovere il settore
SONDRIO (brc) Parte dalla
Lombardia il progetto che
punta a innovare l'enotur ismo
italiano con la realizzazione
del primo grande portale na­
zionale interamente dedicato
al turismo del vino (italian­
cellardoor.w ine).

A promuoverlo è Ascovilo 
Associazione Consorzi Tutela
Vini Lombardi, con l'obiettivo
di trasformare il digitale in uno
strumento concreto ed effi­
ciente di comunicazione della
offerta e valorizzazione dei
territori mettendo in connes­
sione la ricchezza lombarda
con la più ampia Dop eco­
nomy nazionale. L'iniziativa è
stata presentata martedì dagli
assessori regionali Ale ssan­
dro Beduschi (Agr icoltura,
Sovranità alimentare e Fore­
ste) e Debora Massari ( Tu­
rismo, Marketing territoriale e
Moda), insieme a G iovanna
Pran d ini, presidente di Asco­
vilo, e Roberta Garibaldi,
esperta di turismo e docente
universitaria, che ha presen­
tato il primo report sulla do­
manda internazionale di viag­
giatori con esigenze specifiche
e sull'evoluzione del concetto
di accessibilità nel turismo
enogastronomico.

"La Lombardia dimostra di
saper fare da apripista, met­
tendo insieme visione e con­
cretezza  ha detto l'ass ess ore
Beduschi  Il portale dell'eno 
turismo promosso da Ascovilo
rappresenta uno strumento
strategico per rafforzare la
competitività delle nostre im­
prese vitivinicole e per dare
valore alla Dop economy, che
solo in Lombardia sfiora i 3
miliardi di valore. Digitalizza­
re e mettere in rete territori,
cantine e consorzi significa
creare nuove opportunità di
reddito per le aziende agri­
cole, sostenere il ricambio ge­
nerazionale e consolidare
quel legame profondo tra pro­
dotto e paesaggio che rende
uniche le nostre denomina­
zioni".

E ha aggiunto: "Dopo il suc­
cesso delle Olimpiadi, l'eno 
turismo diventa una leva stra­
tegica, perché distribuisce va­
lore nelle aree interne, con­
trasta la stagionalità e pro­
muove un modello di sviluppo
in cui credere sempre di più".

Dal canto suo, Massari ha
sottolineato: "Il turismo del
vino rappresenta una straor­
dinaria opportunità per valo­
rizzare l'identità dei nostri ter­
ritori e promuovere una Lom­
bardia sempre più attrattiva a
livello nazionale e internazio­
nale. Con questo portale ac­
compagneremo il visitatore in
un'esperienza completa, ca­

pace di unire accoglienza, cul­
tura, paesaggio ed eccellenze
produttive. La Lombardia si
conferma così laboratorio
d'innovazione nell'enotur i­
smo, mettendo in rete impre­
se, territori e competenze per
trasformare il vino in un vero
motore di sviluppo turistico
s ostenibile".

A spiegare genesi e struttura
del nuovo portale è stata Pran­
dini: "Nasce dal bisogno di
costruire un ecosistema digi­
tale integrato, pensato per
ispirare e accompagnare il
viaggiatore dalla scoperta alla
prenotazione di esperienze
autentiche. Grazie a una strut­
tura multicanale, accessibile e
interattiva, sarà possibile co­

noscere cantine, itinerari,
eventi e percorsi tematici per
rispondere alla curiosità del
viaggiatore. Il nostro punto di
partenza è il territorio lom­
bardo, laboratorio di lancio
per sperimentare modelli in­
novativi. Il desiderio è di aprir­
si poi alla possibilità di in­
cludere altri percorsi regiona­
li"

E ancora: "Vogliamo essere
inclusivi e offrire al visitatore
esperienze immersive e cul­
turali, ma anche edonistiche,
che lo straordinario paesaggio
agricolo può ospitare. Valo­
rizzando tutta la bellezza che
distingue il nostro Paese nel

mondo. Se vogliamo che le
nuove generazioni si appas­

sionino alla agricoltura dob­
biamo rendere le attività pro­
duttive economicamente so­
stenibili. E l'enoturismo è una
risorsa disponibile ma non an­
cora sufficientemente valoriz­
z at a " .

Il progetto coinvolgerà ini­
zialmente i Consorzi aderenti
a Ascovilo, valorizzando le di­
verse aree produttive regio­
nali, ciascuna con il proprio
carattere distintivo, rafforzan­
do l'attrattività per i turisti ita­
liani e stranieri. Accanto alla
promozione, un ruolo centrale
sarà dedicato alla formazione
e al supporto degli operatori.

"Non basta monitorare la
domanda e costruire l'offer ta,
è indispensabile curare la for­

mazione di chi accoglie  ha
evidenziato Prandini  In
Lombardia abbiamo i nostri
Consorzi molto impegnati a
sostenere le aziende in questo
percorso di conoscenza e mi­
glioramento del servizio".

A sottolineare la portata
strategica dell'iniziativa è stata
anche anche Dominga Cota­
rella, presidente di Fondazio­
ne Campagna Amica: zIl lan­
cio del portale Ascovilo segna
un passaggio storico per l'eno 
turismo italiano: un ecosiste­
ma digitale nazionale che con­
nette cantine, territori e viag­
giatori in un'unica piattafor­
ma. L'enoturismo è stato il ve­
ro apripista, pioniere, del tu­
rismo enogastronomico italia­
no: sono state le nostre filiere
agricole a "i nve nt a re" e "in 
n ova re", per prime, con pro­
poste esperienziali capaci di
trasformare un vigneto in una
destinazione, una cantina in
un luogo di incontro tra cul­
ture " .

E' stata infine Garibaldi a
guardare alle opportunità: "Il
portale rappresenta un pas­
saggio strategico per struttu­
rare l'enoturismo in chiave si­
stemica e digitale. Rendere
l'offerta visibile, prenotabile e

integrata significa rafforzare la
competitività dei territori e va­
lorizzare il turismo enogastro­
nomico. La Lombardia si con­
figura come laboratorio, in­
novazione, formazione e di­
gitalizzazione sono determi­
nanti in una customer journey
in profonda trasformazione
con l'intelligenza artificiale. I
dati del Rapporto sul turismo
enogastronomico italiano lo
confermano in modo inequi­
vocabile: sono oltre il 55% i
turisti tedeschi, inglesi, fran­
cesi ed americani che vorreb­
bero venire in Italia per vivere
esperienze enogastronomiche
nei prossimi anni".

E ha concluso: "Il Rapporto
introduce il concetto di ac­
cessibilità multilivello: oltre
alle esigenze delle persone
con disabilità, assumono cre­
scente rilevanza l'accessibilità
informativa e digitale, quella
per il turismo "silver ", le fa­
miglie con bambini, i visitatori

internazionali, l'a c ce ssib i l it à
alimentare e le soluzioni
petfriendly. Il Rapporto evi­
denzia come molte destina­
zioni del vino e del cibo stiano
iniziando a considerare l'ac 
cessibilità non come un costo,
ma come un investimento
strategico, capace di miglio­
rare la qualità dell'offerta e di
rappresentare un fattore di­
stintivo competitivo. L'approc 
cio proposto va oltre il sem­
plice superamento delle bar­
riere e punta alla progetta­
zione universale delle espe­
rienze: percorsi tattili e sen­
soriali, strumenti digitali di
supporto, segnaletica chiara,
menu accessibili, degustazio­
ni guidate anche per persone
con disabilità visive o uditive,
aree di sosta e accoglienza de­
d i cate ".

I contenuti del portale sa­
ranno realizzati in collabora­
zione con Consorzi, enti locali,
Gal e Strade del Vino. Come
vere e proprie redazioni ter­
ritoriali, segnaleranno eventi,
forniranno materiali attraver­
so sezioni tematiche. Il pro­
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getto è già entrato nella fase
operativa con la mappatura
d el l'offerta disponibile in
Lombardia, la raccolta dei
contenuti e la messa online
della piattaforma. I dati Col­
diretti Campagna Amica su in­
dagine lo confermano in mo­

do inequivocabile: quasi 20
milioni di italiani nel 2025
hanno partecipato ad attività
di turismo esperienziale del
cibo  degustazioni, visite in
cantine e frantoi, corsi di cu­
cina  con i turisti enogastro­
nomici che rappresentano or­

mai il 59% del totale dei viag­
giator i.

Secondo le elaborazioni
Srm (Centro Studi collegato al
gruppo Intesa Sanpaolo),
l'enoturismo è un moltiplica­
tore di presenze: ogni presen­
za enogastronomica genera

151,7 euro di valore aggiunto
sul territorio, più della media
nazionale e ben oltre il tu­
rismo balneare, perché attiva
simultaneamente agricoltura,
ristorazione, commercio, ar­
tigianato e servizi.
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A lato, da sini­
stra: Giovanni
Beduschi e De­

di bora Massari,
Sopra un vi­
gneto in Valle
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